
Телега катит 
или нет? 



Привет! 
Меня зовут Егор Рафиков 

Автор телеграм-канала «Капитан Грантов» 
Ведущий специалист в Ресурсном центре 

поддержки СО НКО РТ 
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>23 млн руб.  
Столько привлечено грантами с 2017 по 2020 гг. 
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1. 
Тренинги не особо 

полезны, 
но это не точно 



НЕТ! 



2. 
А оно Вам вообще 

надо? 



Начните 
с боли ЦА 

В моем случае это: 

◦ Я не знаю, где найти инфу 
про гранты и конкурсы 

◦ Я не понимаю условия 
участия в грантах 

◦ У меня не хватает 
компетенций для написания 
эффективной заявки, прочих 
навыков 
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Оно вам 
надо, 
если… 

◦ Канал не только про вашу 
организацию 

◦ Вы знаете, что ваша ЦА сидит в 
«Телеге» 

◦ У вас контент нужен здесь и 
сейчас 

◦ Готовы к тесному общению с 
аудиторией (Direct-message) 

◦ Готовы регулярно его вести – 
модель одного поста в сутки 

◦ Есть внутренняя мотивация 
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3. О чем писать? 
 



Каждый 
пишет, как 
хочет, но 
чаще 
всего: 
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◦ Дайджест новостей, событий 

◦ Рекомендации и лайфхаки  

◦ Аналитика чего угодно – 
long-read статьи 

◦ Личная записная книжка – 
некая история 

◦ «Анонимусы» 

◦ Самое простое – RSS-лента 
(не всегда хорошо) 



Где писать 
большие 
статьи для 
Телеграм? 
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◦ Был Telegraph, да сплыл 

◦ Я лично пишу в Medium 

◦ Teletype 

◦ Редактор Вконтакте 

◦ Собственный сайт 

◦ Яндекс. Дзен* 



3. Рекламный вакуум 
 



Как пиарю 
канал я 
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◦ Контент, как «сарафанка» 

◦ Встречи, встречи, еще раз встречи – 
семинары и форумы 

◦ «По-братски» в каналах - бартер 

◦ Таргетинг ВКонтакте  

◦ Реклама в прочих соц.сетях и СМИ 

◦ Собственные аккаунты и сайты 

◦ Стать информационным партнером 
мероприятия, конкурса и др. 

◦ Конкурсы* 



Как пиарю 
канал я 
- 
конкурсы 
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Как начал 
пиар я 

15 

 



Можно 
пиарить 
еще так… 
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◦ Размещение в платных 
подборках в Телеграм  

◦ Лидеры мнений, кто не 
боится 

◦ Первые 200 подписчиков из 
контактов телефона 

◦ Ну и прям грязно – можно 
бесконечно создавать ботов 
и добавлять их на канал 
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Таргетинг 
ВКонтакте 



18 

Таргетинг 
ВКонтакте 
пример 

 

◦ Не использовать ссылку на 
телеграм напрямую 

◦ В ЦА рекламы задать тех, кто 
состоят в тех группах ВК, где 
больше всего и активнее ваши 
потенциальные участники: 
Росмол, ФПГ. Прочие фильтры 

◦ Из опыта заходят больше умные 
мемы или профессиональные 
дизайнерские иллюстрации 

◦ С начала 2019 г и по сегодня я 
потратил на таргет 16483 
аудитория телеги была 980 
человек, 31 дек – свыше 4к 
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Аналитика 
важна в 
любом 
медиа 

www.tgstat.ru 
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Базовая 
аналитика 
в самом ТГ 

Настройки канала  Недавние действия 

Возможность провести опрос: 

Почему подписался, почему отписался, чего не хватает 

На начальных этапах особенно важно! 
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Аналитика 
в стикерах 

Аналитика в стикерах – бот @stickers 
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Расширенная 
аналитика в 
самом ТГ 

Настройки канала  Статистика 



4.  В чем изюм 
 



Мой изюм 
- 
Мемы 
в грантах 
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Будет изюм,  
если… 
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◦ Живое общение – быть ближе к 
аудитории 

◦ Фирменные рубрики + ввод новых 
(в меру, смотря на аналитику) 

◦ Чат при канале для сообщества 
◦ Бот с полезным функционалом для 

ЦА 
(@botfather) 
◦ Адекватный юмор 
◦ Понимание, что такой контент вы 

публикуете только в Телеграм 
 



Живой посыл 
Пример 
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Немного 
про ботов 
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Бот Капитана Грантов Бот по поиску туров 



Диверсификация 
Используйте дополнительные медиаплощадки 
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Возможности ВКонтакте Facebook Яндекс-Дзен Телеграм 

Целевая 

аудитория 

Дети, молодежь, 

благополучатели 

НКО более 

старшего возраста, 

гибкая география 

Узкая, более 

профессиональная 

группа 

Старший возраст 

55+, но есть сегмент 

большой 35+, 

любители 

цепляющих 

заголовков. Пришли 

за развлечением* 

Солянка из ЦА, но 

преимущественно 

«столичные» 

аудитории. Пришли 

для общения, 

работы, обучения 

Рекламные 

инструменты 

(официальные) 

Недорогое 

вхождение, 

невысокая 

стоимость рекламы, 

удобство кабинета 

доступно для 

новичка  

Более узкая и 

статусная аудитория 

– дороже обходится, 

«адский» 

рекламный кабинет 

25000 рублей – 

рекламная кампания 

минимум, бонусные 

показы за «карму», 

Дзен сам пиарит 

ваши статьи! (ШОК) 

- 

 

Критерий «ИО» + + - (как доп. – ок) - (как доп. – ок) 

Применение для 

НКО 

Группа-визитка 

организации 

Статусное 

присутствие – 

контакт с 

руководящими 

персонами 

Копирайтинг по теме 

деятельности 

организации + 

доп.заработок 

Дополнительный 

инфо-продукт, чат 

для активистов, ЦА, 

умный бот под 

нужды НКО 



Можно ли на этом 
заработать? 

 



Пути 
монетизации 
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◦ Размещение рекламы, подборки в том 
числе 

◦ Формирование «экспертности» и 
монетизации вне «ТГ» – семинары, 
вебинары, экспертизы и др. 
индивидуальные заказы 

◦ Внештатный журналист –  автор 
грантовых статей в Филантропе, 
Kislorod.io 

◦ Участие в грантах, конкурсах по 
поддержке медиапроектов и пр. 

◦ Ссылка в «био» и посты о возможности 
сделать пожертвование (Яндекс.деньги) 

◦ На два фронта – яндекс.дзен 
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На что советую подписаться 
в Телеграм? 

 
 

◦ Главред – о том, как писать с заботой и уважением 

◦ #причини_добро – том, как не делать боль своим добром +  

◦ Темная сторона – толковые мысли по стартапам 

◦ Беспощадный пиарщик – там сидят акулы пиара 

◦ SpeakerLab – о том, как публично выступать 

◦ TeplitsaPRO – технологии в соц.сфере 

◦ Медиашкола НКО 

◦ Rosaly PR – про пиар (логично,да) 

◦ Отдельный список вышлю* 
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Спасибо! 
Есть вопросы? 

Жду всех в Телеге @cptgrantov 
Капитан Грантов 89503288202 

www.cptgrantov.ru 


